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Special Interest Golf Magazine
Kaufkräftige Zielgruppen auf dem Fairway adressieren

#Beilagenmarketing #Magazine #B2C

Golf ist weit mehr als Sport. Reisen, hochwertige Ausrüstung, Mobilität, Immobilien, Finanzen, 
Genuss und Lifestyle gehören für viele Golfer ebenso dazu wie die nächste Runde auf dem Platz. 
Genau das macht Golfmagazine auch für Werbungtreibende interessant, deren Sortimente mit 
Golf auf den ersten Blick vielleicht gar nichts zu tun haben.

Die klassische Golf-Zielgruppe ist für Werbungtreibende besonders attraktiv: Golfer sind 
tendenziell überdurchschnittlich einkommens- und kaufkraftstark, häufig beruflich etabliert und 
verfügen über eine hohe Konsumbereitschaft für Qualität und Premiumprodukte.

Auch demografisch ist die Zielgruppe interessant: Zwar liegt ein Schwerpunkt nach wie vor bei 
den Best Agern ab 50 Jahren, Golf erreicht aber längst auch jüngere Berufstätige und Familien. 
Gleichzeitig wächst der Frauenanteil und erweitert das klassische Zielgruppenbild.

Was Golfer verbindet, ist weniger ein bestimmtes Alter als vielmehr ein Lebensstil: aktiv, 
qualitätsorientiert, reiseaffin und mit überdurchschnittlicher finanzieller Ausstattung. Genau 
diese Kombination macht Golfmedien zu einem spannenden Werbeumfeld auch weit über 
klassische Golfprodukte hinaus.

Neben den überregionalen Publikumszeitschriften bieten insbesondere auch regionale 
Verbandsmagazine einen spannenden Zugang: Sie erreichen aktive Golfer sehr gezielt, regional 
und häufig sogar direkt an ihrer Privatadresse.

Wer spielt eigentlich Golf?

Eine interessante Mischung der beschriebenen Magazine und Zielgruppen findest du 
auf den folgenden Seiten im Überblick.
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GOLF MAGAZIN – der reichweitenstarke Klassiker

Zielgruppe
+ Entscheider aus Wirtschaft, Politik, Medien
+ 60 % Männer
+ ab 35 Jahre, Altersschwerpunkt 50+
+ überdurchschnittliches HHNE
+ gebildet, markenaffin, freizeitorientiert, reisefreudig

Verteilung
+ personalisierter Direktversand an Abonnenten
+ ausgewählte Kioske

Auflage | Deutschland
+ Verbreitete Auflage: 42.800
+ davon 21.300 Abo-Auflage

Erscheinungsweise
+ monatlich

Werbemöglichkeiten | Print
+ Anzeigen
+ Beilagen
+ Online: Newsletter, Social Media, Webseite
+ Sonderpublikationen, wie den GolfMagazin Guide

Preise
+ auf Anfrage

GolfPunk – Golf für eine moderne Zielgruppe

Zielgruppe
+ 85 %, in Deutschland, 8 % Schweiz, 7 % Österreich
+ 80 % Männer
+ Altersschwerpunkt 25 bis 55 Jahre: 67 %
+ überdurchschnittliches HHNE
+ Globetrotter, Elektronikfans, designorientiert, modebewusst

Verteilung
+ Kiosk, Bahnhofsbuchhandel, Flughäfen, Buchhandel, 

Tankstellen, Supermärkte 
+ Golfplätze 
+ Abonnements

Auflage
+ Druckauflage: 38.000
+ verkaufte Auflage: 24.400
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Erscheinungsweise
+ 6 x jährlich + 1 Women´s Special

Werbemöglichkeiten | Print
+ Anzeigen
+ Beilagen
+ Online: Newsletter, Social Media, Webseite

Preise
+ auf Anfrage
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Golf in Hamburg – das offizielle Magazin 
des Hamburger Golfverbandes

Zielgruppe
+ Mitglieder der 21 Clubs im Hamburger Golfverband
+ 56 % Männer, 34 % Frauen
+ Altersschwerpunkt 50+, aber auch 10 % jugendliche 

Golfspieler
+ überdurchschnittliches HHNE
+ gebildet, markenaffin, freizeitorientiert, reisefreudig

Verteilung
+ Abonnements

Auflage
+ Druckauflage: 13.300
+ davon Abo-Auflage: 13.212

Erscheinungsweise
+ 6 x jährlich 

Werbemöglichkeiten | Print
+ Anzeigen
+ Beilagen

Preise
+ auf Anfrage
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Golf in Berlin und Brandenburg – das Magazin 
der Golfer in der Region

Zielgruppe
+ Golfer in der Golfregion Berlin-Brandenburg
+ 60 % Männer
+ Altersschwerpunkt 50+
+ überdurchschnittliches HHNE
+ gebildet, markenaffin, freizeitorientiert, reisefreudig

Verteilung
+ über Abonnementssystem direkt an die Golfer in der 

Region

Auflage | Deutschland
+ Druckauflage: 6.000
+ davon Abo-Auflage: 5.000

Erscheinungsweise
+ 9 x jährlich 

Werbemöglichkeiten | Print
+ Anzeigen, Kleinanzeigen
+ Beilagen, Beihefter, Beikleber

Preise
+ auf Anfrage

Golfmedien sind deshalb keineswegs nur ein Werbeumfeld für Schläger, Bälle und Golfreisen. Die 
Kombination aus Special Interest, hoher Affinität zum Thema und einer attraktiven Konsum- und 
Lifestyle-Zielgruppe macht sie auch für viele andere Branchen interessant.

Ob Automotive, Reisen & Hotels, Immobilien, Finanzdienstleistungen, Uhren & Schmuck, Mode, 
Genuss oder hochwertige Konsumgüter: Je nach Produkt und gewünschter regionaler oder 
nationaler Abdeckung lassen sich passende Golfmedien sehr gezielt auswählen.

Du möchtest wissen, welche Golfmedien zu deiner Zielgruppe passen? Wir zeigen dir gerne die 
passenden Titel und Werbemöglichkeiten.

Interessant weit über die Golfbranche hinaus


