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Special Interest Magazine: Kunst & Kultur
Gebildete Zielgruppen mit Kaufkraft und Anspruch

#Beilagenmarketing #Magazine #B2C

Kunst und Kultur haben in Deutschland vor allem in der Bildungselite einen hohen Stellenwert 
und gehören dort bei vielen Menschen zur regelmäßigen Freizeitbeschäftigung. Ausstellungen, 
Museen, Oper, Theater und kulturelle Veranstaltungen erreichen ein großes und engagiertes 
Publikum. Private Haushalte geben im Durchschnitt 9,5 % ihrer Konsumausgaben für Freizeit, 
Sport und Kultur aus, allein die deutschen Museen verzeichneten laut der Deutschen 
Museumsforschung aus 2023 wieder mehr als 100 Millionen Besuche pro Jahr.

Für Werbungtreibende ist dieses Umfeld besonders spannend: Kulturinteressierte setzen sich 
intensiv mit ihren Interessen auseinander und investieren Zeit und Geld in den Besuch von 
Ausstellungen, Veranstaltungen und kulturelle Erlebnisse. Um besonders attraktive Künstler 
oder Aufführungen zu sehen, ist diese Zielgruppe sogar bereit, in einen anderen Ort oder ein 
anderes Land zu reisen. 

Kulturmagazine schaffen einen direkten Zugang zu diesen Menschen und bieten diesen in einem 
hochwertigen redaktionellen Umfeld, das Aufmerksamkeit und intensive Beschäftigung mit den 
Inhalten verspricht. Interessant ist das nicht nur für Kulturveranstalter: Reisen, Immobilien, 
Interior & Design, Automotive, Spenden, Finanzdienstleistungen, Wein & Genuss oder andere 
Premiumprodukte finden hier attraktive Zielgruppen.
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Eine interessante Mischung der beschriebenen Magazine und Zielgruppen 
findest du hier im Überblick:

ART – Das Kunstmagazin

Zielgruppe
+ Kunstliebhaber, Sammler
+ Künstler, Architekten, Designer
+ 50 % Männer, 50 % Frauen
+ Altersschwerpunkt 40+
+ durchschnittliches HHNE 4.276 €
+ gebildet, markenaffin, reisefreudig
+ starke Genussorientierung, gehobenes Konsumverhalten
+ begeistern sich für modernes Design und schätzen hohe 

Qualität
+ sind Meinungsmacher mit kreativem und aktivem 

Lebensstil
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Verteilung
+ personalisierter Direktversand an Abonnenten
+ ausgewählte Kioske

Auflage | Deutschland
+ Druckauflage: 27.467
+ davon 15.024 Abo-Auflage

Erscheinungsweise
+ monatlich

Werbemöglichkeiten | Print
+ Anzeigen
+ Beilagen, Beihefter, Beikleber
+ Advertorials
+ Sonderpublikation ART Spezial

Preise
+ auf Anfrage

Opernwelt 

Zielgruppe
+ 71 % Männer
+ 52 % sind älter als 50 Jahre
+ überdurchschnittliches HHNE: 60 % > 3.000 €
+ 76 % haben Abitur/Studium abgeschlossen
+ 29 % sind selbständig/Unternehmer
+ reisefreudig (55 % 3 Reisen und mehr mit mehr als 5 Tagen)
+ genuss- und qualitätsorientiert

Verteilung
+ Kiosk, Bahnhofsbuchhandel, ausgewählte Events 
+ Abonnements

Auflage
+ Druckauflage: 10.000
+ Abo-Auflage: 8.000

Erscheinungsweise
+ 12 x jährlich 

Werbemöglichkeiten | Print
+ Anzeigen
+ Beilagen
+ Beihefter auf Anfrage

Preise
+ auf Anfrage
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PARNASS – Österreichs führendes Kunstmagazin

Zielgruppe
+ Menschen, die in Kunst investieren
+ Kunstinteressierte, Künstler, Galerie-Inhaber
+ führende Akteure aus Kunst, Kultur und Wirtschaft 
+ Altersschwerpunkt 40+
+ überdurchschnittlich hohe Kaufkraft
+ gebildet, reisefreudig, genussorientiert

Verteilung
+ Abonnements
+ Einzelhandel
+ Sondervertrieb Kunstmessen, Events 

Auflage
+ Druckauflage: 8.000
+ davon Abo-Auflage: 3.500

Erscheinungsweise
+ 4 x jährlich im März, Mai, September, November

Werbemöglichkeiten | Print
+ Anzeigen
+ Beilagen, Beihefter, Beikleber, Banderole + Lesezeichen
+ Advertorials
+ Online: Website, Newsletter, Social Media
+ Sonderpublikationen „Up & Coming“ und „Auctions & 

Fine Arts“

Preise
+ auf Anfrage
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Kulturmagazine zeigen, wie gezielt sich eine gebildete und kaufkraftstarke Zielgruppe über ihre 
Interessen erreichen lässt. Dabei geht die Auswahl weit über die hier vorgestellten Titel hinaus. 
Entscheidend ist, welches Umfeld am besten zu Produkt, Marke und Kommunikationsziel passt.

Wir kennen die passenden Printmedien und prüfen, welche Titel und Werbeformen für deine 
Zielgruppe sinnvoll sind. Sprich uns an, wir finden das passende kulturelle Umfeld für deine 
Kampagne.


